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IDEA DE NEGOCI
SENYES D'IDENTITAT

En aquest projecte hem de crear una idea de negoci, que sera la nostre botiga on es vendra el
vestit que cosire, el vestit sera ajustat i ha mida, a més és molt Unic i esta endinsat en el mont del
libre d'Alicia en el pais de les meravelles, perque la magina que porta, representa el llibre obert i
molts més detalls petits que te amb referencies del llibre.

A més, la botiga pot crear roba de molts estils segons el que necessita el client com per exemple,
casual, formal, elegant, punk i molt més, igual que peces de roba, pero, en la botiga fisica hi han
coses més basiques i no moltes extravagants, per que aquelles han de ser demanades per fer.

La botiga te forcés qualitat com per exemple lalta gama de serveis que ofereix, tenim
personalitzacié de productes, que significa que oferim l'opcié de personalitzar peces, ja sigui amb
brodats, estampats, o fins i tot dissenys exclusius per a un client especific. Sofereix el servei
dalterar peces perqué sajustin perfectament al cos del client, enviaments a domicili, pagina web
i/o0 APP propia amb serveis de recollida en botiga, servei de reserva tant per APP com en botiga,
també tenim ofertes per la descarga de la APP, i servei d'envoltori per regal.

La meva botiga es troba en el sector de la moda personalitzada i d'alta gamma, i es especialitza en
la alta costura, amb un enfocament en la moda tematica i el disseny a mida. Aixo em situa en un
ninxol molt especific dins del mén de la moda, orientat a clients que busquen alguna cosa Unica,
exclusiva i altament personalitzada per a ocasions especials.

Magradaria poder complaure les necessitats dels meus clients potencials, cubrin les seves
necessitats en quant a estil, confort i comoditat en cadascuna de les prendes que tenim, com per
exemple una gran gama de talles, i la possibilitat d'ajustar a mida les peces, també de poder oferir
un servei estable i senzill en la APP.
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També hi ha altres negocis que lluiten a la par que la meva empresa per portar endavant els seus
negocis poden lluitar amb millors ofertes per tindre un gran volum de vendes i arriben a un acord
amb el proveidor per poder treure un marge millor per guanyar o per invertir o events temporals
com les rebaixes d'estiu o d'hivern etc. Sincerament hi ha molta competencia pero per exemple hi
ha Pronovias, una botiga de barcelona, que venen en moltes ciutats del mon, a més tenen una
gran gama de vestits, com per exemple, vestits classics, amb encaix, de nlvies, festa i per dames
d'honor, un altre botiga que seria una gran competencia es Rosa Clarg, una botiga també de
barcelona, on també té vestits per nlvies, festa i per dames d'honor.

Jo Mariona Samo Rojas soc la promotora, visc a Matard, tinc 20 anys, hem consider-ho una
persona apasionada de la roba i la confecci6 per l'estil de cada persona y amb un somni que és
poder dedicar-me en cor i alma al que més m'agrada, que és la moda i aixi poder fer realitat el
meu somni de crear la meva propia botiga de confeccié personalitzada i venta de roba a mida i
generica per talles.

La meva visi6 de futur és convertir la meva botiga en un referent de la moda personalitzada i
dalta gamma, on cada client pugui trobar més que una peca de roba. Vull oferir creacions
uniques que reflecteixin la seva personalitat, estil i passions, i sigui reconeguda en especialitzacio
en la moda tematica i dissenys a mida, inspirats en mons tan fascinants com el de Aicia en el pais
de les meravelles i altres universos literaris. Aixi, les nostres peces no sbn nomes roba, sind petites
histories que els clients poden portar amb ells.

Webgrafies:

Competencies:
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DEBILITATS (internes)

AMENACES (externes)

» Preus més alts: Els vestits personalitzats i
d’alta gamma sén normalment cars, cosa que
pot reduir el nombre de clients potencials.

» Visibilitat de la marca: Com la meva botiga
€s nova i no té una preséencia consolidada a
les xarxes socials, potser costara aconseguir
reconeixement al principi.

Factors economics: En epoques de
dificultats econdomiques, la demanda de
productes de luxe o personalitzats pot
disminuir, ja que aquests poden ser vistos
com a meés cars o innecessaris.

Canvis costos de materials: Canvis en la
regulacié del sector téxtil o en els preus
dels materials poden afectar el meu cost de
produccio i, per tant, els meus marges de
benefici.

Canvis en les tendéncies de moda: Les
tendéncies de moda poden canviar
rapidament, i aix0 podria afectar la
demanda d'estils o temes especifics.

FORTALESES (internes)

OPORTUNITATS (externes)

» Productes unics i personalitzats: Ofereixo
vestits exclusius dissenyats a mida, amb un
toc tematic molt distintiu, com el g ue esta
inspirat en Alicia en el Pais de les Meravelles,
la qual cosa em permet destacar en un
mercat competitiu.

« Alta qualitat i disseny a mida: La botiga
esta focalitzada en la qualitat, amb vestits
confeccionats a ma si cal i fets a mida per a
cada client, la qual cosa atrau a clients que
busquen exclusivitat.

« Servei addicional: Oferir serveis com
I'envoltori per regal, la descarrega de I'app,
etc., pot millorar lI'experiéncia de compra.

Mercat de nuvies i esdeveniments
especials: Els vestits per a nuvies,
comunions o altres esdeveniments
especials on la personalitzacio sigui clau.
Creixement a través de l'estratégia
digital: Una millor preséncia a través d’un
lloc web, aplicacions mobils o xarxes
socials pot ajudar a augmentar la visibilitat i
arribar a un public més ampli, fins i tot
internacional.

Expansioé de la linia de productes
tematics: Atraure més clients o oferir més
varietat (per exemple, vestits inspirats en
pel-licules, llibres o altres histories)
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Després de fer una busqueda de competencies, he arribat a la conclusié, que Pronovias i
Rosa Clara sén la meva principal competencia, els dos logotips son bastant basics i amb poca
originalitat, a més els colors sdn molt neutrals, la tipografia de Rosa Clard una mica alagnat,
donanli aixi un aspecte més exclusiu i més visual, en canvi la tipografia de Pronovias, és molt
més simple i clara, al llegir o escoltar el nom de Pronovias, el que et ve al cap es “Pro” de
profesional, i novias de boda.

Lom em semblan MoIt basics he pensat en crear un logo més original, la meva idea és
crear un logotip de la botiga, i després crear el de la col-lecci on estara el vestit dAlicia.
Esbossos Marca: 5. Proves de colors: $A 2

i it e
Eshos Isotip: Proves de colors

E=[FASHION E-[FASHION
El nom de la botiga es E-FASHION, la lletra “e” ve de electro ve del stil de roba E-Girl, que es

electro chica, i fashion es moda, aixi que he fet una combinacié de les dos coses.
Esbés logotip: Proves de colors: Logotip final:
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ORGANITZACIO EMPRESA

OBJECTIUS

Els objectius generals de la meva empresa de roba es centren en tres aspectes principals.

El primer objectiu és augmentar la rendibilitat de I'empresa, oferint productes de qualitat
per aconseguir una major quota de mercat i maximitzar els beneficis.

El segon objectiu és millorar la qualitat del producte, assegurant que els nostres productes
compleixin amb les expectatives dels clients i superin els estandards de la competéncia.

L'empresa busca desenvolupar una marca reconeguda i de confianca, amb l'objectiu
d'augmentar la notorietat de la marca per guanyar fidelitat dels clients i crear una
diferenciacio

clara en el mercat.

D'altra banda, els objectius especifics de I'empresa inclouen diverses iniciatives a llarg
termini. Un d'aquests objectius és desenvolupar una linia de productes ecologics per al
2026, incorporant materials reciclats o organics en la produccié de noves col-leccions.

A més, volem implementar un sistema de control de qualitat més eficient en tots els
processos de produccio, establint protocols més estrictes per garantir la qualitat i reduir el
nombre de devolucions.

Finalment, ens enfoquem en millorar la formacié del personal, capacitant els treballadors en
tecniques de produccié innovadores i en les Ultimes tecnologies de fabricacio téxtil i disseny.
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La Direcci6 de I'empresa és responsable de la gestio global i la presa de decisions estrategiques que
afecten totes les arees i establir els objectius a llarg termini, garantir que tots els departaments
treballin de manera conjunta per una bona organitzacié, a través de decisions informades i
enfocades en maximitzar l'eficiencia i la rendibilitat, la direccié també s'anticipa als canvis del mercat i
cerca noves oportunitats de creixement.

El Departament de Disseny juga un paper fonamental en la creacié de productes atractius i
funcionals. Aquest departament es divideix en dues arees essencials.

L'Area de Disseny s'encarrega de conceptualitzar les col-leccions de l'empresa, establint les idees i
els dissenys que segueixen les tendéencies del mercat. A través de l'elaboracié de esbossos i
prototips, busquen garantir l'estética i la funcionalitat dels productes. D'altra banda, 'Area de
Patronatge tradueix aquests dissenys en patrons que s'utilitzaran durant la produccié.

El departament de Produccié és qui transforma les materies primeres en productes acabats,
mantenint la qualitat en tot moment. Es divideix en tres arees principals. L'Area de Tall s'encarrega
de tallar les teles de manera precisa segons els patrons creats. En I'Area de Confeccié, les peces de
tela tallades s6n confeccionades per formar el producte final. Finalment, 'Area d'Acabats és la que
realitza els Ultims detalls, com ara verificar les costures, afegir etiquetes, planxar o ajustar el producte
per assegurar que estigui llest per ser venut.

El departament de Marqueting i Vendes té com a missio dissenyar estrategies per promocionar i
vendre els productes. Aquest departament esta compost per diverses arees. L'Area de Publicitat i
Promocié crea campanyes publicitaries que ajuden a generar notorietat de marca i a atraure nous
clients. L'Area de Recerca de Mercat estudia les tendéncies, les necessitats dels consumidors i la
competéncia. A més, lArea d'Estratégies de Preu estableix els preus dels productes tenint en
compte els costos, dissenya descomptes i ofertes per millorar les vendes.

El departament de Logistica i Distribucié és crucial per garantir que els productes arribin al seu
desti de manera eficient. Aquest departament es divideix en dues arees essencials. L'Area
d'’Emmagatzematge gestiona els espais on es guarden tant les matéries primeres com els
productes acabats abans. Un bon sistema d'emmagatzematge ajuda a controlar les existéncies i
evitar errors. L'Area de Transports s'encarrega de la distribucié dels productes als clients o punts de
venda, coordinant els mitjans de transport més adequats per garantir una entrega rapida i segura.
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El departament de Finances i Administracié es divideix en tres arees principals. L'Area de
Comptabilitat és responsable de registrar totes les transaccions financeres, i preparar informes
financers. L'Area de Recursos Humans gestiona la selecci6, formacié i benestar dels treballadors, i
planificar la plantilla per cobrir les necessitats de I'empresa. Per Ultim, 'Area Legal i Compliment de
Normativa vetlla pel compliment de totes les lleis i normatives, com les relacionades amb la
proteccié de dades, la seguretat laboral.

El Departament de Recerca i Desenvolupament (I+D) té com a missio investigar i desenvolupar
noves tecnologies, materials i processos per millorar els futurs productes.

Finalment, el departament d'Atencié al Client s'encarrega de garantir la satisfaccio dels
clients. Resol dubtes, gestiona queixes i proporciona suport als clients, sent l'enllag directe
entre I'empresa i els consumidors. El seu objectiu és assegurar-se que els clients tinguin una
experiencia positiva i que els problemes es resolguin de manera eficient.
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ORGANITZACIO EMPRESA
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¢ Hola bones, em dic Mariona Samo Rojas, soc de Matard/Barcelona (foto).

e Tinc20 anys, i mhe tret 'ESO i estic cursant un Grau mitja de confeccié i moda.

e Les millos formes de contactar amb mi sén per gmail marionasamoo@gmail.com i per
telefon o whatsapp 645 24 67 93

e He estat en dos llocs de practiques, guarderia garrofers (foto), i toptrimmings empresa de
transfers en roba (fotos empresa i de transfers).

e M'agrada molt aprendre aixi que t'ensenyaré algunes de les coses que he apres en els uUltims
anys.

e Confeccionar, cosir a ma, tallar, fer patrons (Collage fotos de projectes), perd a més a més,
m'agrada anar més alla, dissenyar, pero a través de les noves tecnologies, per aixo he apres a
utilitzar les bases de Marvelous Designer, Clo 3D, Blender i substance.

e També se fer servir com eines de treball l'ofimatica de Google, Canva, Excel, Power Point, Sites
Google.

e Com podras acabar de comprovar amb aquest videocurriculum soc una persona creativa,
resolutiva i amb traca manual i organitzada

VIDEO CURRICULUM
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ELABOREM L'ENTREVISTA

1. Explica'm sobre tu

%4 Si: Soc una persona proactiva amb experiéncia en el sector téxtil i de la confeccid, i gaudeixo
treballar en equip per a aconseguir objectius.

M No: No sé qué dir... Bueno, m'agrada sortir amb amics i veure séries.

2. Com vas trobar el anunci de l'oferta de treball?

%4 Si: Un conegut em va parlar d'aquesta oferta i em va interessar perqué crec que encaixa molt
bé amb el que busqueu.

%4 si: Vaig veure l'oferta a infojobs i em va semblar una gran oportunitat, perqueé s'ajusta molt al
meu perfil i experiéncia.

X No: Di que no men recordo, i crec que algd me la va passar per WhatsApp.

X No: Vaig estar enviant curriculums a tot arreu i va sortir aquesta.

3. Perque t'agradaria treballar amb nosaltres?

%4 si: Miinteressa l'enfocament innovador de l'empresa i crec que les meves habilitats poden
aportar a l'equip.

X No: Explicar que necessités desesperadament una feina o els diners.

4. Quina experiéncia tens al sector?
[%4 Si: Tinc experiéncia en tot el respecte i sector de confeccio i textil, sobretot en roba esportiva.
X No: No tinc gaire experiencia, pero algunes coses he fet.

5. Quines son les teves vistes a futur pel que fa al desenvolupament de I'empresa?

4 si: Magradaria créixer dins l'empresa aportant els meus coneixements i aprenent noves
habilitats per ajudar a millorar els processos i la qualitat del producte.

X No: No ho ser, només busco una feina estable i ja veurem.

6. Quines son les teves principals fortaleses i debilitats?

%4 si: S6c molt organitzada i resolutiva. A vegades em costa delegar, pero estic treballant en aixd
aprenent a confiar més en el meu equip.

M No: No tinc febleses i no he treballat massa i aixd pot ser un problema.
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7. Tens experiéncia treballant en equip?

{4 Si: Si, he treballat en equips on la comunicacié i la col-laboracié van ser
clau per a aconseguir els nostres objectius.

X No: Prefereixo treballar només jo, em porto millor amb mi mateix.

X No: No crec que se'm dongui malament ja que he treballat en equips.
8. On et veus en cinc anys?

%4 Si: Em veig creixent professionalment, assumint més responsabilitats i
aportantvalor a l'empresa.

X No: No tinc idea, tal vegada en un altre pais o fent una cosa completament
distinta.

9. Quines esperes del teu cap o supervisor?

%4 Si: Espero un lideratge clar, comunicacio oberta i oportunitats
d'aprenentatge.

X No: Que em deixi fer el que vulgui i no em controli molt
10.T'agradaria fer alguna pregunta?

%4 Si: Si, com és la cultura de I'empresa? o Quines son les oportunitats de
creixement?

Y No: No, ja vaig preguntar tot.

> No: No tinc cap dubte.
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PLA DE MARQUETING

E-FASHION és una empresa de moda emergent amb l'objectiu principal de fempresa és oferir
peces uniques, al teu estil i a la teva historia. Per aixo oferim peces fetes a mida i completament
personalitzades, per a qualsevol persona, sense limits.

Public objectiu:
e Dones i persones no binaries entre 1635 anys.
e Amants de la moda creativa, alternativa, vintage i e-girl.
¢ Persones que busquen peces Uniques, fetes a mida i amb identitat propia.
¢ Public conscient de la sostenibilitat i fartesania local.

Com a publicitat he decidit utilitzar les xarxes socials i posar tan com una publicacié com un post
de instagram, amb el preu, nom botiga, col-leccié i per on poden contactar-me

VESTIDO Empresa: E-FASHION
p
VESTIDO FRECIO:120€ Col-leccié: Alice Fashionland

PRECIO:120€ Pega destacada: Vestit Llibescacs
Estil: E-Girl / Fantasia elegant personalitzada
Any: 2025
e-Fashibn e-Fashion
AM l-Z]11I}.-\ S LAp e}
Coleccion
Ahcc.e F. ashmn{and Golecion
ENVIOS A DM O EN LINEA . ‘
Alice Fashionland
QQY A ENVIOS A DM O EN LINEA

Pagina 16 de 70



e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

També creiem que una bona manera de marqueting és fer merchandising com per exemple uns
stickers, unes tases, boligrafs y llibretes o alguna peca de roba amb el logo.

SIGUE LA
SONRISA...

0 QLT
< hollln.,
” 'l U

Q & OF E-FASHION
W LA MODA ESTA SeC

LA MODA ESTA \
MAS ALLA «
DEL ESPEJO |

ALLA DEL ESPEJ0 \

ELECTR’“‘
VIBES ONLY

SIGUE LA
SUNRISA
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

PACKAGING

El packaging sera una bossa/funda de tela per la roba duns 8€
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DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

ETIQUETA DE COMPRA

AR &y

XXS XS S M L XL XXL

5‘901234 123457

TARGETES IMENTADES | ADHESIUS

0 Direccié:
tfd

%
L @ Web:
@D 22/ https://www.riverlandfest.es/
Z Mail:
@ info@ayudaeventos.com
[—}
E Instagram:
% @riverland.fest
v
Twtter:
o @RVLNDFEST
z
©
%
L
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

Mom del teixit: il Color: 2'au Tipus de teixit : Ample total: 1£2 cm
Tet Tacte: Srllzntor i susvitst Zzlads Ample atil: 132 cm

Imatge teixit: e e
Composicio: 5% visco
Com crema? Sz crema
Com és la flama? I
'_'="5='_='='|}'E'
Cendra: E= desfz | guan = refreds ez dura.
Olor: Slastc cramat

Confessionalitat:
Agulla: 20520

Capes de teixit:
Llarga de la puntada:
Puntades per cm:

Gramatge:
Grams/m2: 225z /m2

Densitat:
Fils d"ordit: 27/ 7cm

Fils de la trama: 15 .
= Manteniment:

Rentat: [ 3xim 20 graus, cerc &5t recomanat

FEmt S =
aeniar s 3.

Vista desde el microscopi: - .
Planxat: Zlznx=sr 3 temosratura mits

AROXGET

Encongiment:
He rentst en fred | o ha encongit res de res, &n

oercenisize sers 0% dencongiment

Conclusia: El teixit es seti blau, 'ordit s de
poligster perd latrama s d

Proweidor: STCCKS TEXTILES BARCELCHA Codi:
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e-FASHION

Electro meda

COL-LECCIO

DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

FTTX A DE TEIXIT

Mom del teixit: | | Color: Blanc Tipus de teixit : Ample total: 153 cm
Tetl Tacte: Brillzntor | susvitst Czlads Ample atil: 1<% cm

Imatge teixit: e
Compaosicio: " 0% viscozs

— — ~
g 1 Com crema? S5 cre

Com és Ia flama? Mol petits | rapids en

1

HeEsaial SlE

Confessionalitat:
Agulla: 20/290
Gramatge: Capes de teixit:
Grams/m2: 155z /m2 Llarga de la puntada:
Puntades per cm:

Densitat:
Fils d"ordit: 27/7cm
Fils de la trama: 15/ 7cm Manteniment:

Rentat: [ 2xim 20 graus, gerc esta recomeanat

o
entar 5 g.

Vista desde el microscopi: Planxat: Flanxsr a8 tempoerstura mitis

AROXKE]

Encongiment:
H= rentat en fred T no ha encongit res de res, en

- - - . = MO J — -
peErcentaEe sena W dencongimeant

- - Conclusio: El 12ixt &5 s8ti blanc, l'ordit 2= de
Crrdit rama . . .
poliester pero la trama &5 de viscosa

PR ——

Proveidor: STOCHS TEXTILES BARCELOMA Codi: Preu: 3 50£'m
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e-FASHION

Electro meda

COL-LECCIO

DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

FITXCA DE TEIXIT

Mom del teixit: | | Color: Slanci negre Tipus de teixit : Ample total: 125 cm
Ample Otil: 142 cm

—

an Tacte: Lz Calad

-

Wichy

on

Composiciée 20% Polisster 70% Cotd, Callulosa
Com crema? Ez crems répid.

Com és la flama? Groguencs © oetita.

Cendra: Sorrencs | o2 oclor Zris

Olor: Faper cremat.

Imatge teixit:
Confessionalitat:

’ I ...Iw
it - _ £
A

Gramatge: Apulla: 50/50

Grams/m2: 145z ‘'mZ Capes de teixit:
Llarga de la puntada:

Densitat: Puntades per cm:

1. Fils d'ordit: 107 cm

Fils de la trama: 13/ 7cm Manteniment:

Rentat: [ =zxim 30 graus.
2 Fils d'ordit: 10/ cm Planxat: Slzrxar 5 temoersturs misia

Fils de la trama: 14/7cm s Oﬁ ]

3.Fils d'ordit: 13/ 7cm
Fils de la trama: 14/7cm

Conclusia: Teixitwvicn

ML i

gramn amb dos fils
i dos dordit, es 20% Poliester | 70% Cotd

4

4.Fils d'ordit: 13/ 7cm
Fils de la trama: 13/7cm

Encongiment:

Fa encongic J.5cm, en perce NCalEe regresentsa

Total Blancs Ordit: 10

Total Negre Ordit: 7 C

. gue nomes ha encongit un 5%
Total Blancs Trama: 712 = =

Total Negre Trama: '3

Vista desde el microscopi:

'Hll gt ,|".|I
=™ o
H

Megre ordit

Blanc trama Elanc crdit

Proweidor: STOCKS TEATILES BARCELCNA Codi: Prew; 4 50£'m
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

FITXA DE COMPONENTS

FITXA DE COMPOMNENTS
EMPRESA: E-FASHION LINIA: Done [EMPRESA: m
COL-LECCI:  |ALICE FASHIOMLAND | ARTICLE: Vesfit Liufs
) ) Domeénech
MODEL: Liibescacs | TALLES: | Unitalla A e
DISSENYADORA: | Mariona Sama TEMPORADA: | Atemporal

DESCRIPCIO:

E= un vestit ple de plizals, enla méujiga. i la faldilla, tan davant com darmere, les tres coses son amb teixit seli blau i blanc, en canvi la part superior del vesiit es lisa
amb dues pinces, de pil i sola pit, i es amb feixit vichy gran blanc | negre

Davant Darrere

il i

1

COMPONENTS: MATERIAL EsquemaUbicacio
E‘W-""" PR ""i'f_*’f‘t‘-‘fﬁ —
TEIXIT 1: s ™ |
Tela: Seti |
Codi: ——
Quantitat:
. Liarg: 50cm /
sesmcs: Ample: 153cm | /
Color: Blanc
Preu: 3,506/m ' <7
— Stocks Textiles 0
roveldor: Barcelona \
Descripcio: Teixit seti blanc, ordit de
poliéster i rama de viscosa

TEDUT 2: | MATERIAL
Tela: | Seli
Codi: -
Quantitat: | 1
) Liarg: 400cm
Mesures: Ample: 142 em
Color: Elau
Preu: 4 50€/m
. Stocks Textiles
Proveidor: Barcelona

Descripcid: Tebdt seti blau, ordit de
poliéster | rama de viscosa
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DISSENYADORA: Mariona Samo
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles
DATA: 13/11/2014

e-BASHION

lectro moca

TEMPORADA: Atemporal
PRODUCTE: Vestit

COL-LECCIO

TALLA: Unitalla
Model: Llibescacs

TEIXIT 3: MATEHIL
Tela: Vichy Gran =
Codi: - '
Quantitat: 1 -y
. Ularg: 60cm '
Mesures: Ample: 146em o
Color: Blanc i negre
Preu: 4,508/m | '
Stocks Textiles
Proveidor: Barcelona

Descripcio: Teoal seti blau, ordit de
poliéster i trama de viscosa

Esquema’Ubicacio

TEIXIT 4: MATERIAL
Tela: FRISELINA
Codi:
Quantitat: 1
Masuras: Llarg: &0cm Ample
om
Color: Negre
Prew; €m
Proveidor: St%gﬁi;g’:;“

Descripcio: Friselina de color negre, per la

Ding da la maniga
an al ledxit blanc

maniga
|

Cremallera invisible MATERIAL
Codi:
Quantitat: 1
Mesures: [ G0cm
Color: Blanc
Preu: 0,8€'m
Proveidor: Mabot I
Descripcid: 1 carro (3 cm) i 1 zip nagre
(0,5 cm), cinta d'espiga negre
FIL 1: MATERIAL Esquema/Ubicacio
Codi: ' AlphaMNegro5000 -
Quantitat: 5000 m
Mesures: 50m
Color: Alpha Negro
Preu: 2,80 €'m
Proveidor: | Truben
Descripcid: Fil de color Alpha Negro
100% poliksier, per magquina de cosir
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COL-LECCIO

e-FASHION

EleCticimeode

DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla

PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

!:IL ] MATERIAL EsquemalUbicacio

Codi: AlphaRWs000
Quantitat: | 5000 m —
Mesures: | 50m

Color: | Blanc

Preu: | 2Em
Proveidor: | Truben
Descripeid: Fil de color blanc, 100% —

pobesier, péer maguina de cosir

|

ET I.CIUE TA: MATERIAL Esquama/Ubicacio
Codi: | | E frre— i

Quantitat: 1 "r' "' >
Llarg: Tem Ample ulm
Mesures: 9 3em W Pabivinn
i | e
i Blanca amb lletres 1 G
Color: negres AEO&
Preu: 0.1€ U e e e
Proveidor: Escola de Tebdts e
) | T oo Camert dbe bhar
Descripcid: Etiqueta de composicid B

aplicada a lNinterior del vestit

_Empm sa responsable: . Signatura:
_Ruspﬁnsa HTH
| Data recepecié:

Data: 18/0325 | Signatura:
Responsables: Margna Samd
.Empmsn emissora: E-IFASHION
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

COMPLEMENT AMB GANXET

Aquest Complement és una elegant cadeneta de 20 cm
de pasades de ganxet elaborada amb fil daurat, amb
un acabat brillant, que li dona un aspecte cridaner i
elegant. El seu disseny, tipus xarxa, crea un patré obert
que li aporta lleugeresa i sofisticacio. La forma
seixampla lleugerament en un dels extrems, cosa que
pot suggerir que esta pensada per ajustar-se al cos o

gue forma part d'un disseny decoratiu més gran
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e-FASHION

Eleectro mede

COL-LECCIO

DISSENYADORA: Mariona Samo
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles
DATA: 13/11/2014

TEMPORADA: Atemporal
PRODUCTE: Vestit

TALLA: Unitalla
Model: Llibescacs

ESCANDALL

| E-FASHION
Llibescacs
COL-LECCIO

] | ALICE FASHIONLAND
\RTICLE: Vestit

EMPRESA

DESCRIPCIO: Es un vestit ple de plisats, en la maniga, i la faldilla, tan davant com darrere, les
tres coses san amb teixit seti blau i blanc, en canvi la part superior del vestit es llisa amb dues
“ pinces, de pit i sota pit, | &5 amb teixit vichy gran blanc i negre.

350€ 0.34

Teixit Seti Blanc

Stocks Textiles Barcelona 1,19 €

Teixit Seti Blau Stocks Textiles Barcelona 4 50€ 1,53 6,89€
Teixit Vichy Gran Stocks Textiles Barcelona 4 50€ 0,58 261€
Friselina Stocks Textiles Barcelona 1.95€ 0,34 0, 66€
11,365 €

Total Teixit;

080 € 1|

Cremallera invisible |Mabot

0,80 €
Fil 1 (Negre) Truben 0,00056€ 50 0,03
Fil 2 (Blanc) Truben 0.00040€ 50 0,02
Etiqueta Escola de Teixits 0,10€ 1 0,10€

Total Fornitures 0,95

Iman adhesivo Merca Oriental 0.23€ 1 0,23€
Etigueta adhesiva | Merca Oriental 0.08€ 1 0,08€
Targeta (Cartulina) |Merca Oriental 0,05€ 1 0,05€
Etiqueta de compra |Merca Oriental 0.02€ 1 0,02€
Funda de roba https:famzn.euw/diCo71e T.99€ 1 7,99

Total: Packaging 8,37€

Total matéries:

Cof:i& T 360 T ) 0,12 T 43,2

Acabats 20 0,12 24
Total ma d'obra: 456
| Total matéries i ma d'obra: [ 66,27 €|
Total costos d'estructura [ 13,68
Total cost model: [ 79,95 €|
41,40% | [ 33,10 €|
21%| | 6,95 €]
[ 120 €|
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e-FASHION

Electro meda
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
ETIQUETATGE

Aquesta etiqueta téxtil porta el logotip de la marca E-
FASHION dins la collecci6 ALICE FASHIONLAND. El
disseny de l'etiqueta esta inspirat en l'estetica fantastica
dAlicia al Pais de les Meravelles, i destaca visualment
per la presencia del somriure iconic del Gat de

ALICE FASHIONLAND Cheshire.
85% Poliester A la part central de l'etiqueta sindica la composicié del
2% Viscosa teixit, tot seguit, shi poden veure una série de simbols
13% Cotd textils que indiquen les instruccions de manteniment, a

sota, aquestes instruccions també apareixen detallades

RADOKE | ==

Planxar a temperatura mitja Finalment, a la part inferior de letiqueta es destaca
Secat amb baixa temperatura lorigen del producte, especificant que ha estat fet a
Es pot secar en sec Canet de Mar, dins IEscola de Teixits.

No blanquejar

Rentat maxim 30°

Fet en Canet de Mar
Escola de Teixits
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DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

FITXA DE MESURES MESURES:

1.Térax83 cm

2.Contorn Pit84 cm 1/242 cm

3.Llarg Pit_23 cm

4.Separacio6 Pit18 cm

5.Cintura66cm _ 1/233 cm

6.Llarg Cintura 41 cm

7.CIK_ 83 cm 1/2_41,5cm

8.Llarg CIK31cm

9.Maluc_87cm 1/2_43,5cm
10.Llarg Maluc18 cm
11.Ample esquena36 cm 1/218 cm
12.Llarg esquena
13.Espatlla12cm
14.Llarg total 152 cm
15.72 Cervical_147 cm
16.Contorn BragcCm
17.Llarg Maniga42 cm
18.Llarg Faldilla costat dret_40 cm ‘
19.Llarg Faldilla costat esquerrazo cmj
20.LLarg Cama
21.Tir

Observacions

Mostra/es de teixit/s

Acabats

Signatura empresa Signatura client
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e-FASHION

COL-LECCIO

Elestro moela
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

FITXA TECNICA PATRONS BASE

Disseny en Pla Davant Disseny en Pla Darrera

Descripcié del model:

Es un vestit ple de plisats, en la maniga, i la faldilla, tan davant com darrere, les tres
coses s6n amb teixit seti blau i blanc, en canvi la part superior del vestit es llisa amb
dues pinces, de pit i sota pit, i és amb teixit vichy gran blanc i negre, per ultim tenim dos
roses amb teixit seti de color blanc i una cadena de perles.

PATRO BASE COS AMB PINCES
MESURES BASIQUES MESURES SEGONS
DISSENY

TALLA Unica

Pit 84 cm
Cintura 65 cm
Maluc BT cm
Estatura (7a cervical) 147 cm
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DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

FITXA TECNICA:
DAVANT:

AE | Amplada davant (Pf4) +1 cm 22 cm
AB | Algada cintura davant EST/4 + P/10 45,9 cm
AF | Algada de pit EST/10 + P/8 25, 5cm
BB' | Alcada maluc (PK) Mesurat model/manlgui 18 ¢
FG | Amplada de pit davant P4+ 1cm 22 em
GH | Amplada cisa davant P20 4,2 cm
B1 | Amplada de cintura davant C/4 + 3ocm (pinga) + 1 cm 20,25 cm
B'4 | Amplada maluc davant Kfd+1com 22,27 cm
AM | Amplada escot davant (Pf20) + 2.5 cm 6,7 cm
AN | Baixada escot davant (Pf20) + 2,5 cmi 6,7 cm
MO | Amplada muscle davant (Rf10) + 3 cm 114 cm
OP | Baixada muscle davant P20 +0,5¢cm 4.7 cm
MQ | Llargada muscle davant {P/8) + 1,5 cm 12 cm
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e-FASHION

Electro meda

DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
ESQUENA;
EC | Amglada esguena (P/4) - 1 cmi | 20 em
| GF” | Arnplada esguina | Pfd = 1 ¢ | 20 em
| DR | Al acka Cinlira iiquiens - EST/ 4 + PFID = 3 em | 45,9 ¢m
GH' | Amplada cisa esgueana | P20 | 4,2 cm
| D2 | Arnplada de cinbufa e4guena | Cf4 + 3 gm |pingal - 1 cm | 18, 25 em
D'4 | Aenplada malue psquerna | K- 1 em | 20,75 ¢m
RS | Aeryplady escol esgquiend - [P/20) + 2,5 em | 2,7 em

RU | Baixada escot 5 e Lhami. 1 «m

ST | Pujar 1 cmanvertical des de 5 Cramt. 1 ¢m

.$'l..'

Mgl acd musg e @S quiena
Baixada rmuicle &= ouEna
Llargada muscle esguena

Punt fd & La linia WH

054 0,75 des de Y escarat sobre

XH’

[T ] NG DL

(P10 + 3 om

P20 -1 em

(P/E} + 1,5 om

FHT2

114 em
3Zecm

12 cm
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DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

DARRERE

Seti Blau

=

Seti Blanc
Vichy gran

blanc i negre

Seti Blanc

Cremallera
invisible blanc

Vichy gran blanc i negre

Seti Blau

Seti Blau

| "i- A | Llarg Total 103cm
B | Llarg Faldilla Costat Esquerra |67cm
C | Llarg Faldilla Costat dret 45cm
D | Ample Baix Faldilla Darrere 98cm
E | Ample Baix Faldilla Davant 83cm
F | Llarg Cos Esquerra 16cm
S
S eti Bl i G | Ample Baix cos Darrere 38cm
et Elanc SetiBlau m— —— H |Llarg Darrere Cos 33cm
Color Calor Blue lolite D110-0 | C200-1 | | Ample Plecs Baix Davant 17,.5cm
IR — 19-4056 TCX =h 1 | Ample Plecs Baix Darrere 14cm
HD190-1 - K | Ample Plecs Superiors Davant |8,5cm
i o] L | Ample Plecs Superiors Darrere |6,5¢cm
Vichy Gean Cremallera 4 | CO00-1 +5E HD190-5 M | Ample Plec Inferior Davant.M [6cm
Colar Blanc (White] | invisible N | Ample Plec Superior Davant.M |3,5¢cm
megre (Midnigth) Sky =
waned [ ] ] ot lanc —_— = O | Ample Plec Inferior Darrere. M |6cm
e 1 n -
[T — H110-2 P | Ample Plec Superior Darrere.M |3 5cm
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DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

P PATRONS A 1:500 COS BASE DAVANT | DARRERA

= --";iul T Frievsrr o 124§ eenieen Tene o
! i FEr T S e e

=

e A S e
S |

T

L Ty 'I.rl.r._-:.

Lol = ST
i

J

—
e
h—_-

L

7 Deripri Forn o puera o a1l | '-I

LERA I'I-l:i_q.lll..ﬂ.--l:llll_r-r'l I BIEL = g i i — e |
Tyl o B o e -
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e-FASHION

Electro mede

DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO COS DAVANT

Lateral esquerre:

1. Desde la part superior de
I'espatlla, baixem 11 cm.

2. Desde la part superior de
'espatlla entrem 4 cm i
baixem 10 cm

18 "Sam

3. Tornem a entrar 5
cm i baixem 10 cm.

4. Per ultim, entrem 5 cm
més i baixem 13 cm.

5.Desde la part inferior de
I'espatlla baixem 16,5 cm.

6. Unir amb una corbatura
tot els punts que hem fet
previament.

Lateral dret:

1. Desde la part superior de
I'espatlle entrem 1cm.

2. Fer la corbatura necessaria
del coll, baixant del cm que
hem tret previament fins el
centre coll que habiam
modificat.

Transformacio:

1.Unir els dos patrons devanters per fer una sola peca, baixar 5 cm desde el centre del coll.
3. Busquem el centre devanter de la cintura i baixem 13 cm.

4. Desde els laterals cintura entrem 2,5 i baixem 2,5 cm.

5. Desde el centre de la pinca de la linia de cintura, baixem 7,5 cm.

6. Desde el baix centre que ja habiam modificat afegim 4 cm cap a cada costat .
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e-FASHION

Electro meda

DISSENYADORA:

TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
TRANSFORMACIO COS DAVANT

I L :
Map \ona b,

.;:}n rinall

NElp p("l.("‘_‘l,' ‘1

M de Rstrons: {3

112 2179

—— ——

En lNindustrialitzacié fiquem 1cm a tot arreu
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO COS DAVANT FORRO

lid 200W

La unica diferéncia entre el cos davant exterior i forro és que en el forro tallem la linia de cintura
I NO tenim totes les modificacions de baix de cintura,

En Findustrialitzacid figuem 1cm a tot arrey
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO COS DARRERE

Labersl g e

Leferal eLgieir e,

i r.h'jd-l'hp.ll'l'.l'l'r.-l:.- .j.p..'p.;:.,”h. P-'l'r"". & e
L Dariche ol contee ded ool hadopm & o

. Dot L pafl dasperion dhe Fesparita basoemn 11,5 ¢m
? Dhenchd L paw] bnfdviee' de Feupatils baaem 330,

1 Bt L ot de Tegpaci | beaem 92 o

d Do Caveli 6 B Gl busmern £ e
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e-FASHION

Electro meda

DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO COS DARRERE

I Morione Deame
Dl\"l‘fft‘- {'luq__{'l'."l\

NS Jde Peces qFerre
1et

N® dePlvens 3 |7 Derrere Orel

Mele Pecesiifove
NEJe PJeony: 1TE

Horieno Sand
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m 413
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m |
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C —  —— - 1 -t

LA FMindusorialitzacsd Aquienm 1om a 1ot arred
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

_.-'.. e, TRANSFORMACIO FALDILLA DAVANT

| il U

[ |
B Rl L ; -_nn : B |
|
X
A
!

1, Retallem I:ll!'l"'-i!"i'"-'l- de cankura ded patrd base

2. Allargpuem La faldilla fns fer 70 om.

3 Balzem 1om del centre de |3 cinbura.

4, Margisem una bnla discontinua per of centre de la pinga i Ls fem baixar escairant.

5. Tallermn per un dels laierals de La pénga | baioem per la linla discontinus previament feta,
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e-FASHION

Elestro moela
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

COL-LECCIO

TRANSFORMACIO FALDILLA DAVANT

1. Engarcusm unint 5 costats de La pinga | theure-la
2 Alegim S om en el labersl del cendre.

Z. 14 om en o cemire del patrd.

d. 10 gm e @l laberad Extevior,

5. Tof el baitx mesura B Em.
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lectro mecda

DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO FALDILLA DAVANT

P L b o el e ey e P Pk £ d
< B &0 e v H Lidevial gors

B &Pk gk Pt pid D ard o -

in Fralrena i ey bopsem 1om b= ey L | N -
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO FALDILLA DAVANT

— - e ] L) [EF T TR -||-an|—|
I !_ P 1 ‘ | i 5 .'.!'l-"h B g g gl @
; an P i Fi | | Dol
! . . "'-._."'.
' [FREE # g B pm 2 T LM EE . e
|'\.-I'\-I- |-|-
Pl P Do
Y ¥ || " Fomer lom Fara Tim
II P e Pt & Mirm

LS oy pega pege= P peen e e
I L A T, el W g
e P F =TT

B L eivntunn Botal ched Drwans B 329 cm, el e clivicless: . 12 %m /7 Plecs =l 7 o

L. Fowvd B pliriat 1 gm,

¥ Enooby 4.7 om alegim | om e coemaerind ol Bor, 4T ¢m = Som= 57 o

A, P gadper & aimpie b L cirstura i il pudng desplear, sumen ol 57 em o em ol fons, win 6 T om
B Wiiriplaen 6.7 O T om0 omy par ultien diidien 8590 o S 3 = 104 om

1. I b okl ol awwiire B 030 Do, g gt liwiclio b 1 30 o F 7 Pl = 17 e

L. Firss % ol Jam

3 B 17 o alegim 3 .0m pev copeide o foss, 17 om + 3om = 3 ém

& Per e ol il el [Eain v ol gt chesplegal Soemeem £ 20 6m o 3o died Toes, 580 20 e
& Mgisplocan I3 om T am = 161 tomy, pepr ke dbiien i1 i 7 = B % am
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

INDUSTRIALITZACIO FALDILLA DAVANT

En Minahorrtriabera it fguers 16m .3 008 Jereu
ety i i g 560 2 cm
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e-FASHION

Electro meda
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
=l —._ TRANSFORMACIO FALDILLA DARRERE
B |
- o
|
L
I... *
I | |}
4

R e e

I. Hetaliern per Lo linia de cintura del patrd base

2. Allarguem la faldills fins fer 70 om.

3. Baiwem Vem del centre dip Ly cinbwra,

2, Marquem una lints discontmua per el centie de la pinga § la fern baixar escabrant

. Tallerm ped wh dels Laterals de la pinga i Baivern per s Bnia discontinua previament fora
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e-FASHION

Electro meda

DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:

PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO FALDILLA DARRERE

1. Engansem uning 5 Costacs de b pinga | treure-la.
I, Adegirn € omoen o lateral del centre.

1, 14 ¢m en el cenbre del patrd.

£ Thom en o Lteral esterior,

L. Tot & Daix meptuirs 60 cm
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO FALDILLA DARRERE

o

En Mindustrialitzacio figuem 10m 3 101 arréu
menys en el baix que $0n 2 om.
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

TRANSFORMACIO FALDILLA DARRERE
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e-FASHION

EleCticimeode

DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit
DATA: 13/11/2014

COL-LECCIO

TALLA: Unitalla
Model: Llibescacs

INDUSTRIALITZACIO FALDILLA DARRERE
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

CREACIO PATRO MANIGA

i
T TR o pasbes e L e o P O 5 I S T S S ey
PP P A0 Aol pary sy e oo ey o Sy g s besiage o i R e ot

r e

Il..l o as el .-I.IIlr.—I - p i e 7§ .I-..-. -l.-.l-
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
TRANSFORMACIO PATRO MANIGA
= u "_H._ F. Lt ——
= . - -
"

J.I.’_I--I-.d
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e-FASHION

Electro mede
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:

INDUSTRIALITZACIO MANIGA
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

FITXA DE VERIFICACIO DEL PROTOTIP

Disseny en Pla Davant Disseny en Pla Darrera

Breu descripcid: Vestit amb plisats en la faldilla, i a la maniga, la maniga representa un llibre obert

del reves, per baix es blanc i per sobre blau, el cos superior te forma de cor en el escot, i una
curvatura en la cintura

1. La faldilla per darrere han de Dividir el patr6 en dos, i com

. . No vaig pensar-ho en el
ser dos peces ja que ha de tenir
moment de fer els patrons
cremallera

sobraven un parell de cm no va fer
falta afegir centimetres de costura

2. Fer més llarga la maniga, per | De primeres volia que anés cosita | De primeres volia que anés cosit a
que arribes a ser cosida per la | sobre, perd no hem va agradar un | sobre, perd no hem va agradar un
zona del coll. cop ho vaig veure cosit cop ho vaig veure cosit
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

FOTOGRAFIES DEL PROCES
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e-FASHION

Electro meda
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
FITXA DE TALL

Num. N titat Llomo Teixit
Patrén om peces Quantita encarat eixi
1/8 Cos superior 1 No 1 peca Vichy negra gran Unica/Maniqui
Davant
Cos superior . : -
2/8 Davant Interior 1 No 1 peca folre (Seti blau) Unica/Maniqui
Cos superior 1 peca Vichy negra gran
3/8 Darrere 2 No pes y g & Unica/Maniqui
+ 1 Folre (Seti blau)
Esquerra
Cos superior 1 peca Vichy negra gran : -
4/ 2 N . M
8 Darrere Dret ° + 1 Folre (Seti blau) Unica/Maniqui
5/8 Faldilla Davant 1 No 1 peca Seti blau Unica/Maniqui
6/8 Faldilla Darrere 1 No 1 peca Seti blau Unica/Maniqui
Dret
7/8 Faldilla Darrere 1 No 1 peca Seti blau Unica/Maniqui
Esquerra
1 peca Seti blau
8/8 Maniga 3 No + 1 peca Seti blanc Unica/Maniqui
+ 1 peca Friselina
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

FITXA DE LA MARCADA

Vichy Gran Blanc i Negre

S EEfEANEEENEEREREEAR

(E RN EEEEREERESERERER RSN

NS S SERBEERERERENEREN]

ey F N N N | ' E R AUDSCHEEEERERERR AR R RE
FFAEFEEEFFEESEEEEEEEEEEEREEeumr 48

Seti Blau
Fliselina i també es la mateixa

mida que el Seti Blanc
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

CREACIO DEL PROTOTIP AMB GLASSETA
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

CREACIO DEL PROTOTIP AMB GLASSETA
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DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs
DATA: 13/11/2014
m:m Genoraiial do Cotabimym
Daepartamant d Ensanyamant
Inwtitut Lluis Damirnsch | Morianes
Departament Tewxtil | Moda
DISSENY EN PLA DAVANT COMPOMENTS:
-*1:.-' - #n rJ I‘\-‘::‘:‘:h; _ "
o, NN - Teixit Seti Blanc
' I - Teixit Seti Blau
| ' i [ - Teixit Vichy Gran Blanc i Negre
MM\ AT - Fil Negre
| bl i [ - Fil Blanc
'] 1 | ] 1 i
) , FLTEE A - Agulla:80-90 R sis: 287
| ' I ] | ‘ || - Cremallera Invisible
| ) {1 II |
\ ,__I | .I | | LA
Termofiear la friselina Temperatura: 120°
! en la maniga Termefixadors Temps: 60s
Cosir pinces de pit ide = 287
z cintura dawvant i Flana - Coo0-1 AQUSIEED-EG R
darrere
Unir darrere amb s 287
3 davant atraves de Planza i Cooo-1 Agulla:20-00 R
l'espatila
. sis: 287
4 Unir costadets Plana =, = C200-1 Agulla:20-80 R
Cnsir pinces de p|t ide s 29T
5 cintura dawvant i Plana - ¥ Co0o-1 Aguila:30-80 R
darrers
Umir darrere amb -
& davant atraves de Plana —— | c2001 =is: 287
\ Agulla:#0-80 R
l'espatila
. — sis: 287
7 Unir costadets Planza C200-1 Agulla:20-00 R
Fer vora en la part
2 dabaix — ] H110-2
Unir les dues peces siz; 287 . .
2 de Ia maniga Flana - Co0o-1 Agulla:20-80 R Cosir a 1cm i girar
Fer costura de canga B sis: 287
10 3 imm Flanz [R— HDI80-5 | ouna80-00 R
Planxar plisats
1 i Planxa | —__| D100 &
Umir la mélniga amb el —— iz 287
12 cos Flana — Agulla:20-00 R
Tancar tota la zona de sis: 287
12 per sobre pit Flanz — 3 | roteo Agulla:20-00 R
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DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
_— . —_— . siz: 287 . o
14 Cosir la sisa Planz =y HD190-1 Agulla-20-60 R Cosir a 1cm i gira
Faldilla yg | Franxarplisats faldilla ) g ———_ | Do KE.
davant
16 Planxar plisats faidilla Planxa - D110-0 &
darrere
Unir davant amb El cen.tre esquena te
17 darrere per els Plana — — C000-1 sis: 287 cos i &l centre del
' Iatergls i = Agulla:20-80 R | damere de la faldilla
queden ocberis
Unir faldilla amb cos [ — iz 297
- - “ E ¥ _ = 1
12 superior atraves del Flana 000-1 Agulla:30-80 R
forro
\ ——
g | Ferveraenlzpart | overock [ CO00-1 + SE
d'abaix
Cosir tot cos centre
Cremallera o sis; 287
1] CO00-
Invicible 20 ESQUEns a"nl:l la Flanz 00-1 Agulla-30-80 R
cremallera invisible
Far carrega per els
21 laterals de la
cremallera
Acabats 22 Tallar fils Manual :,;Jl
23 Planzar Planxa &
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

PROCES DE CONFECCIO

Fase 2 Fase4 Fase5

[ =

Fase14-15 |
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Electro meocl §
DISSENYADORA: Mariona Samo TEMPORADA: Atemporal TALLA: Unitalla
PROJECTE: Alicia al pais de les merevelles PRODUCTE: Vestit Model: Lliibescacs

DATA: 13/11/2014

FITXA D'ERRADES

La maniga quedava sobreposada i volia que quedés
cosida per dins del cos, vaig haver d'afegir
centimetres de costura en la part superior perquée
arribes a la zona del coll, a més em semblava molt
curta aixi que també vaig afegir centimetres en la
zona de baix.

Em vaig trobar que la cremallera no tancava, i es
travava tota l'estona aixi que vaig haver de deixar un
1cm més de les costures dels laterals, perque era
molt justs.
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e-FASHION

Electro moda
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
CONCEPTES APRESOS

He apreés a desenvolupar un projecte empresarial des de zero, tenint en compte la identitat de
marca, el public objectiu, la competencia i el ninxol de mercat. He entes com definir una proposta
de valor clara i diferenciar-me mitjancant dissenys Unics i a mida, a més he pogut reflexionar
sobre com posicionar-me dins el mercat.

He entes tot el procés creatiu i técnic que comporta fer una peca: des de linspiracio, passant per
leleccié de materials, 'elaboracié de fitxes técniques, el patronatge i la confeccié del prototip, i de
Imodel final, he millorat molt la meva capacitat per interpretar i modificar patrons, adaptant-los a
dissenys personalitzats, també he aprés a detectar i corregir errors de construccio.

També he apres a confeccionar de manera precisa i a solucionar problemes reals, com adaptar
manigues o corregir cremalleres. Aixo m'ha ensenyat a ser resolutiva i a no rendir-me davant les
dificultats.

Per ultim he millorat la meva organitzacid, la capacitat de planificar, la paciéncia, la creativitat i
latenci6 als detalls. També he apres a treballar sota pressio i a valorar lesfor¢ que hi ha darrere de
cada pega unica.
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e-FASHION

Electro meda
DISSENYADORA: TEMPORADA: TALLA:
PROJECTE: PRODUCTE: Model:
DATA:
CONCLUSIONS

Durant aquest projecte he pogut posar en practica tots els coneixements adquirits al llarg del cicle
formatiu de confecci6 i moda, combinant creativitat, tecnica i organitzacio.

Crear el vestit inspirat en Alicia al pais de les meravelles ha estat un repte que mha permes
expressar la meva passid per la moda i aprofundir en tot el procés de disseny, patronatge,
confecci6 i comercialitzacio.

He aprés a treballar de forma estructurada, des de la idea inicial fins a l'execucio final del producte,
passant per l'analisi del mercat, el desenvolupament empresarial i la comunicacié de marca.
Aquest projecte no només ha estat una feina tecnica, sind també una forma d'expressar la meva
identitat com a dissenyadora i el meu estil personal.

Estic molt orgullosa del resultat final i agraeixo totes les experiencies i dificultats que he viscut
durant el procés, ja que m'han ajudat a créixer tant a nivell professional com personal. Aquest
dossier és el reflex del meu compromis amb la moda i el primer pas cap a fer realitat el meu
somni: tenir la meva propia botiga de roba personalitzada i creativa.
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TALLA: Unitalla
Model: Llibescacs

TEMPORADA: Atemporal
PRODUCTE: Vestit
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DISSENYADORA: Mariona Sam

PROJECTE: Alicia al pa
DATA: 13/11/2014
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